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BLUESCOPE: WORLD’S LEADING PROVIDER
OF COATED STEEL

BlueScope

• A global leader in premium branded Coated and Painted 

steel products

NS BlueScope

• 50:50 joint venture enterprise between BlueScope and Nippon 

Steel & Sumitomo Metal Corporation of Japan, Operates in 

ASEAN and North America

Steelmaking
Hot Rolled  

Coil
Cold Rolled  

Coil
Metal 

Coating Painting Components
Pre-

engineered  
Buildings

DOWNSTREAMUPSTREAM

OURTHREEMAIN
BUSINESSSTREAMS

MIDSTREAM

NS BlueScope VN

• NS BlueScope Vietnam is now operating three factories in 

Phu My, Bien Hoa and Ha Noi with 105 mio VND investment 

in Vietnam operated since 2015
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PRESENTING IN THE TOP LIST OF WORLD CLASS FACTORIES
& INCLUDING LEADING BRAND IN VIETNAM

TAN SON NHAT  
AIRPORT

Nhà máy THACO Nhà máy TANCHONG

Nhà máy GOERTEK Nhà máy SAILUN



NET ZERO – THE IRREVERSIBLE JOURNEY

NET ZERO is our greatest chance for a sustainable future:

More than 150 countries committed to COP26/COP27 

target of Net Zero Carbon in 2050

EU have had Carbon Border Adjustment 

Mechanism (transition time from Oct 2023 & 

Official apply on Jan 2026)

Many multi-national companies committed to 

reduction of CO2 emissions to 2030 & 

Net Zero in 2050

VN have issued the Decree 06/2022
for reducing 563.8 million tons CO2e in 2030

& Net Zero in 2050



CARBON CREDIT & NET ZERO IN VN?



ESG is essential
factor for a 
sustainable growth

BlueScope case
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BLUESCOPE - THE FIRST STEEL BRAND TO APPLY
“RESPONSIBLE STEEL” - A INTERNATIONAL CUSTOMIZED
ESG FRAMEWORK FOR STEEL INDUSTRY

 General framework for all industries

 Early stage in Vietnam

 Global steel industry's multi-stakeholder sustainability standard and

certification program - Customized for Steel industry

 Audit and assessment against the 12 principles of the 

ResponsibleSteel™, covered a range of environmental, social and 

governance (ESG) criteria

 Clearer roadmap and specific focused with global certified standard,

THE ESSENTIAL FACTOR TO SUSTAIN BRAND

LEADER POSITION OF BLUESCOPE IN STEEL

INDUSTRY



BLUESCOPE CO2 EMISSION REDUCTION AMBITION
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CASE STUDY

SET A GOAL FOR:

NET 
ZERO

Green House Gas 

(GHG) emissions 

across our operations 

by 20501

SET TARGETS FOR:

12% GHG emissions intensity

reduction by 2030 for our

steelmaking activities
(based on 2018 levels)

30% GHG emission intensity

reduction by 2030 for our 

non-steelmaking activities2

(based on 2018 levels)

Performance in Vietnam: Target reduce 50% of Decarbonization in 2030

ConceptExecution Feasibilty



OUR COMMUNITY FRAMEWORK: TO LEAD, CREATE AND
INSPIRE COMMUNITY TO BE PERCEIVED AS INNOVATIVE & 
RESPONSIBLE BRANDS

Strengthen CORPORATE community

Strengthen RETAIL community

Strengthen PROJECT community

 5 focused areas of Sustainability

 Community capability building

 Employee CSR activities

 “NMGYT” CSR platform

 “CHANGE THE POOR’S LIFE” CSR game show

 CUSTOMER Forum Online & Offline

 GREEN PRODUCT program

 “CEO FORUM” Online & Offline

 New Tech Education program

LEAD the Sustainability ideas in Steel industry

CREATE “Joined Platform” across retail value chain

INSPIRE the business community to act responsibly

to strengthen our 

communities for the  

future.

Purpose

We create and inspire 

smart solutions in steel,

CASE STUDY



RESPONSIBLE SOURCING PROGRAM

OBJECTIVE

 Sustainability principles are embedded within our 

sourcing processes

 Create, protect and grow long-term.

BSV RESPONSIBLE SOURCING PROGRAM

 From 2019, we partner with BSV suppliers to manage 

supply chain risk in terms of E,S, G and follow the 

guiding pillars:

BUSINESS ETHICS – LABOUR & HUMAN RIGHT –

HEALTH & SAFETY – ENVIRONMENT – COMMUNITY

PRIORITISE

Supply chain and 

industry risk factors.

ENGAGE

Internal and external 

engagement

ASSESS

Structured assessment 

framework with independent 

assessments

IMPROVE

Collaborate with and reassess 

suppliers to drive continuous 

improvement.

7finished 

assessment by 

3rd party

C02 emission 

reduction 

commitment.+20
SUPPLIERS SUPPLIERS

OUR 

PROCESS

OUR 

RECORD

CASE STUDY



Best practice
in BlueScope view

Case studies of Vietnam industrial factories
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NET ZERO CONCEPT

Net Zero is our greatest chance for a 

sustainable future and avoid the Carbon 

tax in future.

A component of carbon neutral path is 

New Zero Energy
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LEGO VIETNAM – 1ST CARBON NEUTRAL FACTORY with SOLAR PARK investment

LOCATION: VSIP INZ. – BÌNH DƯƠNG

TARGET: LEED GOLD CERTIFICATE with LEED ZERO – CONSIDERING: PLATINUM – will complete in 2024

NET ZERO CASE STUDY



24

CP Headquarter – A LEED Platinum Green building Certificate

NET ZERO CASE STUDY3

CP Headquarter – Biên Hòa INZ.

1 MWP Solar panel on the adjacent factory roofS

 Save up to 100% of total annual energy

consumption
 Achieving Net Zero Building energy balance by allocating 1 

MWp solar panels on the adjacent factories' roofs



NS BLUESCOPE LYSAGHT 

– LEED EBOM Certificate then LEED ZERO in 2024

Net Zero ENERGY

• PV Required roof area: 180 kWp

• Total PV Roof Area: 1,260 m2

• Total investment cost: $108,000

.

Net Zero CARBON

• PV Required roof area: 310 kWp

• Total PV Roof Area: 2,170 m2

• Total investment cost: $186,000

.

NET ZERO CASE STUDY  
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GOING TO NET ZERO

LET’S START FROM TODAY,

Thank you!

REDUCING CO2 EMISSION



1. Kịch bản thảo luận PHIÊN 1 - 9h40-10h30 (chi tiết flow file đính kèm)
Điều phối: TS. Võ Trí Thành, nguyên Phó viện trưởng Viện Nghiên cứu quản lý kinh tế Trung ương

 10h05-10h10 Là doanh nghiệp có một hệ sinh thái kết nối sâu rộng với nhiều đối tác để đưa ra các giải pháp
xanh, vật liệu xanh cho các nhà xưởng, công trình thuộc ngành xây dựng, NS BlueScope đã lan tỏa giá trị về
hành trình Net Zero đến các đối tác như thế nào nhằm hướng tới mục tiêu chung một cách tối ưu? Câu hỏi
này tôi xin được mời bà Lâm Tố Trinh có những chia sẻ cụ thể hơn về lộ trình phát triển bền vững của doanh
nghiệp, xung quanh câu chuyện xanh hóa. Xin mời bà!

 10h20-10h25 Bên cạnh các cơ hội hợp tác, hiện thực hóa cam kết trung hòa carbon, có ý kiến cho rằng một
trong các vấn đề được xem là lực cản, làm hạn chế nhận thức, quan tâm của doanh nghiệp về Net Zero đó là
quy mô doanh nghiệp. Bà có đồng tình với quan điểm này không thưa bà Lâm Tố Trinh?

 10h25-10h30 Như vậy, với rất nhiều cơ hội, thách thức đang đặt ra, Việt Nam sẽ cần có những chính sách, cơ
chế và giải pháp nào để hiện thực hóa cam kết Net Zero vào năm 2050? Câu hỏi này tôi xin mời lần lượt các
diễn giả sẽ cùng đưa ra các quan điểm, góp ý cả mình cho hành trình biến cam kết thành thực tế hành động
của chúng ta.

1. Phỏng vấn riêng đơn vị đồng hành tại sự kiện (sau sự kiện) – 2 câu hỏi bên dưới:
 Trước xu hướng xanh hóa đang trở nên tất yếu hiện nay, doanh nghiệp sẽ có những thay đổi, chuyển dịch cụ

thể nào để hướng đến mục tiêu chung là Net Zero vào năm 2050?
 Ông/bà đánh giá nhu cầu và cơ hội của thị trường tín chỉ carbon hiện nay ra sao? Khi triển khai các dự án có

liên quan đến tín chỉ carbon, doanh nghiệp đang gặp phải những khó khăn gì?


